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SZCZEGOLOWY ZAKRES ZAPYTANIA

Organizacja i promocja wizyty znanej osoby

Organizacja i promocja wizyty znanej osoby (kucharza, dziennikarza kulinarnego, youtubera,
krytyka kulinarnego prowadzacego popularny kanal o tematyce kulinarnej na portalu Youtube z
minimum 500 000 subskrybentéw) na torunskim jarmarku bozonarodzeniowym wraz z jego

promocja w mediach.

Nagranie i publikacja dwoch filmow o tematyce $§wigteczno/bozonarodzeniowej promujacych

miasto na kanale YT prowadzacego.

Zakres:

1. Zorganizowanie wizyty celebryty na Jarmarku i jego udziat w nim w dniu 6 grudnia
poprzez:

— przeprowadzenie spotkania autorskiego z udziatem publicznosci - 60 minut

— zapewnienie osoby prowadzacej spotkanie autorskie gwarantujacej poprawne merytorycznie
1 w atrakcyjnej formie nawigzanie do tradycji historycznych, hanzeatyckich i kulinarnych
miasta

— zapewnienie pobytu celebryty podczas jarmarku przez dodatkowe 60 minut poswigcone na
odwiedzenie stoisk wystawcow, komentarze 1 rozmowy z nimi

— nagranie przez gwiazd¢ tzw. ,rolki” promujgcej jarmark wraz z jej udzialem oraz
przekazanie tego materialu w celu wykorzystania w kampanii promocyjnej oraz
w mediach spotecznosciowych urzedu miasta.

2. Nagranie dwoch filmow o tematyce §wiatecznej - kazdy o minimalnej dlugosci 30 min.
Premiera filméw na kanale youtube prowadzacego w okresie §wigteczno-noworocznym w
okresie miedzy 18 a 27 grudnia 2024 r.

3. Lokowanie w filmach Miasta Torun jako partnera odcinkéw zgodnie z obowigzujacymi

przepisami.



4.

Filmy powinny promowaé¢ miasto jego tradycje, w tym kulinarne w ramach scenariusza
uwzgledniajacego atrakcje miasta, gotowanie potraw przez celebryte, promocj¢ lokalnej

gastronomii.

Przeprowadzenie kampanii promocyjnej jarmarku

Przeprowadzenie kampanii promocyjnej jarmarku w tym  udzialu celebryty na terenie

wojewodztwa kujawsko-pomorskiego na portalach internetowych w social mediach oraz w tytutach

prasowych w okresie ustalonym przez Zamawiajgcego w okresie od listopada do grudnia.

Zapewnienie kampanii promocyjnej w mediach o nastepujacych parametrach:

Zapewnienie w catosci kampanii publikacji znakéw graficznych (logotypu, herbu) wskazanych

przez Urzad Miasta Torunia.

Internet

reklama bannerowa (formy: double bilboard lub halfpage) w internecie wyswietalana na
portalach publicystyczno-informacyjnych min. 800 000 odston

publikacja 2 artykutéw sponsorowanych przez min. 7 dni kazdy na stronach gtéwnych min.
trzech serwiséw internetowych

kampania w social mediach — zapewnienie publikacji postow na stronach portalu Facebook
medidw z oznaczeniem FB Miasta Torun (mini. 12 postéw)

zapewnienie video relacji z wizyty na jarmarku wraz z jej publikacja na portalach
internetowych na ktorych beda publikowane artykuly sponsorowane.

W min. dwéch serwisach internetowych powigzanych z prasa regionalng wojewodztwa
kujawsko-pomorskiego. Zamawiajacy dopuszcza emisj¢ reklam internetowych w innych
mediach internetowych, pod warunkiem, ze maja charakter informacyjny i sg sprofilowane
na grup¢ docelowa kampanii — mieszkancy wojewodztwa.

Portale internetowe wybrane do promocji — min. liczba unikalnych uzytkownikoéw portalu:
100 000 miesigcznie

Social Media — minimum dwa fun page na portalu Facebook prowadzone przez media
informacyjne (prasowe lub portale internetowe) z minimalng liczba obserwujacych lacznie

~ 100 000)

Kampania prasowa

Realizowana w minimum dwoéch tytutach prasowych
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Laczna liczba publikacji:
— 9 publikacji reklamy o powierzchni min. po6t strony w magazynowym wydaniu na stronach
redakcyjnych
— 6 publikacji reklamy o powierzchni min. pél strony w pozostatych wydaniach na stronach
redakcyjnych.

— 4 publikacje reklamy o powierzchni min. 1/4 strony na stronach redakcyjnych

Kampania prasowa w dwoéch lub wiecej gazecie regionalnej, przy czym co najmniej jedna z
zaproponowanych gazet musi ukazywaé¢ si¢ na terenie calego wojewodztwa kujawsko-
pomorskiego. Jako gazeta regionalna rozumiana begdzie réwniez gazeta ogodlnopolska posiadajaca
dodatek regionalny. Gazeta musi spetnia¢ tacznie nastepujace warunki: dystrybuowana odptatnie,
ukazujaca si¢ regularnie w postaci drukowanej, co najmniej 5 razy w tygodniu, w tym co najmniej
od poniedziatku do piatku, nie bedaca tabloidem (gazeta o charakterze sensacyjnym i plotkarskim),
posiadajaca $rednie rozpowszechnianie platne za II kwartal 2024 r. nie mniejsze niz 1 500
egzemplarzy zgodnie z danymi Polskich Badan Czytelnictwa (badZ innych niezaleznych badan,
przy czym za niezalezne badania rozumie si¢ badania wykonane przez podmiot niezwigzany w
zaden sposob z Wykonawcg sktadajagcym oferte), przy czym w przypadku gazety z dodatkiem

regionalnym powyzsza sprzedaz dotyczy tylko dodatku regionalnego.



