Torun, 14 marca 2017 r.

TORUKNSKA
AGENDA
KULTURALNA

ZAPYTANIE OFERTOWE

I. Torunska Agenda Kulturalna skiada zapytanie ofertowe na przygotowanie i realizacje kampanii
promocyjnej Swngta Miasta, odbywajgcego si¢ w Toruniu w dniach od 21 do 25 czerwea 2017 roku,
zawierajgcej dzialania reklamowe, w tym w lokalnej prasie, radiu, i telewizji oraz eventowe, w tym
organizacje¢ wydarzenia o charakterze promocyjnym, odbywajacego si¢ w dniu 24 czerwea 2017 roku.
Wydarzenie organizowane w formie rodzinnego pikniku polaczonego m.in. z atrakcjami sportowymi,
kulinarnymi i muzycznymi, odbywajgcego si¢ na zrewitalizowanych Bloniach Nadwislanskich:

Przedstawiona oferta musi zawieraé nastepujgce dane:
I. wykaz zapewnionych przez Oferenta dziatan reklamowych, w tym:

e reklama w formie czterostronicowej wkiadki na rozkladéwce, 4 strony formatu minimum 263 x
306,9mm w wydaniu lokalnego dziennika w piatek - tydzien przed wydarzeniem, (sklad redakcyjny
i ztozenie graficzne po stronie wykonawcy),

e 15 emisji reklamy graficznej w wymiarze co najmniej 1/2 strony na tamach lokalnych dziennikéw w
Toruniu i Bydgoszczy,

e 5 emisji reklamy tekstowej w wymiarze co najmniej 1/2 strony na tamach lokalnego dziennik w
Toruniu,

e 2 emisje reklamy graficznej w wymiarze co najmniej 1/2 strony na famach dwéch miesiecznikow o
zasiegu wojewodzkim o tematyce biznesowe] oraz life stylowej dla kobiet, w numerach
poprzedzajacych wydarzenie,

e 3 emisje reklamy graficznej w wymiarze co najmniej 1/2 strony kazda, po jednej w dzienniku w
wybranych przez Zamawiajacego trzech réznych miastach wojewddzkich, poza wojewodztwem
kujawsko-pomorskim,

e 80.000 sztuk ulotek formatu A6 — druk oraz kolportaz do skrzynek pocztowych na terenie Torunia,

e ekspozycja 100 sztuk plakatow B2 w instytucjach o$wiaty i kultury na terenie Torunia przez okres 2
tygodni bezposrednio przed wydarzeniem,

e kampania reklamowa w Radiu Gra oraz Radiu Zet Gold — minimum 70 spotéw 30-sekundowych
emitowanych na antenie w okresie nie dtuzszym niz | tydzien wraz z produkcja zapowiedzi,

e kampania promocyjna o zasiggu regionalnym, zawierajaca zapowiedz graficzna i tekstowa w

mediach spotecznosciowych na profilach Facebook oraz Instagram:

- o tematyce life stylowej dla rodzicow — 2 posty/tydzien — przez okres 2 tygodni przed
wydarzeniem,

- o tematyce life stylowej dla kobiet — 3 posty/tydzien — przez okres 3 tygodni przed wydarzeniem,

- 0 tematyce biznesowej — I post/tydzien — przez okres 3 tygodni przed wydarzeniem,

- dziennika bydgoskiego o zasiggu lokalnym — 2 posty/tydzien — przez okres 2 tygodni przed
wydarzeniem,



- dziennika toruniskiego o zasiggu lokalnym — 3 spoty/tydzien — przez okres 4 tygodni przed
wydarzeniem,

- utworzenie grupy wydarzenia, na ktérym publikowane bgda posty co drugi dzien przez okres co
najmniej 1 miesiaca przed wydarzeniem, zawierajace zdjecia, linki do serwisu Youtube,
informacje o atrakcjach oraz partnerach wydarzenia, konkursy oraz wykupienie 4 platnych postow
na portalu Facebook promujacych stworzona grupg (grupa docelowa mieszkancy wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego),

e promocja na stronach www portali o zasiggu lokalnym w Toruniu i Bydgoszczy — baner gléwny na
stronie, obraz banery na podstronach portali przez okres 1 miesigca przed wydarzeniem,

e co najmniej jedna dwuminutowa transmisja live z wydarzenia za posrednictwem facebooka,

¢ organizacja happeningu na terenie miasta o tematyce nawiazujacej do obchodéw Swieta Miasta w
weekend poprzedzajacy wydarzenie, z dystrybucja ulotek promujacych wydarzenie (1000 szt.)

e promocja na kanale youtube przez okres jednego miesiaca przed wydarzeniem — filmiki z
przygotowan do wydarzenia oraz zacheta do wzigcia udziatu,

e kampania viralowa — fimiki zachgcajace do wzigcia udziatu w wydarzeniu, promowane w mediach
spolecznos$ciowych,

e promocja na stronach dwoch portali www o zasiggu wojewddzkim o tematyce biznesowej oraz life
stylowej dla kobiet przez okres 1 miesiagca przed wydarzeniem,

e reklama ambientowa w formie grafik nawigzujacych do tematyki wydarzenia na przystankach
autobusowych — 20 przystankéw w centrum Torunia przez okres jednego tygodnia przed
wydarzeniem,

e produkcja materialéw reklamowych niezbgdnych do przeprowadzenia wyzej wymienionych dziatan
promocyjnych,
2. wykaz zapewnionych przez Oferenta dzialan eventowych, w tym:
e zapewnienie sceny z zadaszeniem o powierzchni minimum 48m” wraz z montazem i demontazem
oraz ochrong na czas montazu i demontazu oraz z technika sceniczna (o$wietlenie, nagtosnienie,

profesjonalna scenografia), to jest odpowiadajaca wymaganiom technicznym niezbednym do
przeprowadzenia dzialan zgodnie z harmonogramem wydarzenia,

e pokrycie kosztow pradu zuzytego na potrzeby wydarzenia, wraz z zapewnieniem elektryka

dyzurujacego na miejscu podczas wydarzenia,

e Jlogistyka wydarzenia, w tym ubezpieczenie wydarzenia i zapewnienie najazdow kablowych w ilosci
niezbednej do zabezpieczenia wyeksponowanych kabli oraz barierek zabezpieczajacych w ilosci
niezbgdnej do bezpiecznego przeprowadzenia wydarzenia, nie mniej niz 50 mb w celu
zabezpieczenia sceny oraz terenu pokazu fireshow,

e zapewnienie sprzatania terenu wydarzenia przed i po wydarzeniu,

e zapewnienie namiotu VIP wraz z cateringiem i obstuga,

e zapewnienie innych wydarzen na scenie w godzinach 15:00-21:00 wraz z oprawa muzyczng i
konferansjerska,

e zapewnienie prezentacji kulinarnej w formie gotowania na zywo,

e zapewnienie co najmniej 20 minutowego pokazu fireshow,



3.

4.

* zapewnienie innych atrakcji i grup animacyjnych prowadzacych zajecia nawiazujace do Swicta
Miasta, w tym:
- gry miejskiej nawiazujacej do tematyki wydarzenia,
- rywalizacji sportowych dopasowanych tematycznie do wydarzenia,
- eksperymentéw naukowych,
- atrakcji dla najmfodszych uczestnikow do 3 roku zycia,
- warsztatow ekologicznych,
- warsztatow zdobienia ceramiki,
- szkolki zeglarskiej z nauka weziow,
- pokazoéw latawcow,
- zaproponowanie innych atrakcji dla gosci z wykorzystaniem istniejacej infrastruktury terenu,

e zapewnienie tortu urodzinowego i degustacji dla okoto 1000 mieszkancow miasta,
e uwzglednienie w scenariuszu przeprowadzenia regat wioslarskich,

* zapewnienie dwoch konferansjeréw prowadzacych wydarzenie i co najmniej czterech animatoréw
przeprowadzajacych animacje wérdd publicznosci,

e zapewnienie zaplecza sanitarnego w postaci 8 toi toi,
e zapewnienie zaplecza medycznego wraz z karetka,

* Zzapewnienie ochrony wydarzenia w wymiarze niezbednym do przeprowadzenia wydarzenia zgodnie
z zasadami bezpieczenstwa, nie mniej niz 10 oséb,

wykaz dotychczasowego dos$wiadczenia Oferenta w przygotowaniu i realizacji kampanii promocyijnej,
zawierajacej dzialania reklamowe i eventowe — minimum 3 przykfady o podobne;j skali wydarzenia,

catkowity koszt ztozonej oferty, zawierajacej wskazane dzialania, w kwocie brutto.

II. Wymogi dotyczace skltadanych ofert:

1.

Wiaczenie w planowane dziatania eventowe w dniu 24 czerwca 2017 roku infrastruktury funkcjonujacej
na obszarze zrewitalizowanych Btoni Nadwislanskich, w tym sprzgtu sportowego oraz dziatajacych tam
punktéw gastronomicznych czy ustugowych.

Termin i miejsce wykonania zamoéwienia: [-30 czerwca 2017 roku, Torun.

3. Platnosé: na podstawie faktury wystawionej przez Oferenta po zrealizowaniu kampanii promocyjnej i

S

przedtozeniu Zamawiajacemu raportu z jej wykonania, z 14 dniowym terminem ptatnosci.
Termin nadsylania ofert: do 28 marca 2017 r. (wtorek), do godz. 12:00.

Kryterium wyboru oferty: 70% cena + 30% wykazane doéwiadczenie Oferenta.
Sposob skladania ofert: poczta elektroniczna, na adres: p.draheim(@tak.torun.pl.
Dodatkowych informacji udziela: p. Przemystaw Draheim, p.draheim@tak.torun.pl.




