
Toruri. 25 kwietnia20l6 r.

#A{ r;ii l l::,.^
u.l . l3r.:tJ l{r:;:yi.ig iCl ezq l. , {i; - I iJO Ti:;:r.lt't

t.ril . l{:, 6il.}. tl} ll ' iity 56 651. (}'/ 37

infut i t -*k.  t i : r t tn. i : j  4 i^r ' i i ' , i i .  L*k"  [ : r . r l i i i l  .611.
F'

2P.3400-U6.12016

ZAPYTAII-IE OFERTOWE

I. Torufiska Agenda Kulturalna sklada zapytanie ofertowe na przygotowanie i realizacjg
kampanii promocyjnej Swigta Miasta, odbywajQcego sip w Toruniu w dniach od 23 do 26
czerqwca 2016 roku, zawierai4cej dzialania reklamowe, w tym w lokalnej prasie, radiuo i
telewizji oraz eventowe, w tym organizacjg wydarzenia o charakterze promocyjtryr,
odbywajecego sig w dniu 25 czerwca 2016 roku. Wydarzenie organizowane w trybie imprezy
masowej na co najmniej 2 tysi4ce widz6w, w formie rodzinnego pikniku pol4czonego z
rvystgpami muzycznymi i tanecznymi, odbywajQcego sit na zrewitalizowanych Bloniach
NadwiSlariskich:

Przedstawiona oferta musi zawiera0, nastgpujqce dane:
l. wykaz zapewnionych przez Oferenta dzialafi reklamowych, w tym:

. reklama w formie czterostronicowej wkladki na rozklad6wce, 4 strony formatu minimum
263 x 306,9mm w wydaniu lokalnego dziennika w pi4tek - tydziefi przed wydarzeniem,
(sklad redakcyjny i zlohenie grafrczne po stronie wykonawcy),

. 15 emisji reklamy graficznej w wymiarze co najmniej ll2 strony
dziennik6w w Toruniu i Bydgoszczy,

. 5 emisji reklamy tekstowej w wymiarze co najmniej ll2 strony
dziennik w Toruniu,

. 2 emisje reklamy graficmej w wymiarze co najmniej ll2 strony na lamach dwoch
miesigcznik6w o zasiggu wojew6dzkim o tematyce biznesowej oraz life stylowej dla
kobiet, w numerach poprz edzajqcych wydar zenie,

o 3 emisje reklamy graficznej w wymiarze co najmniej ll2 strony kahda, po jednej w
dzienniku w wybranych przez Zamawiajecego trzech rohnych miastach wojew6dzkich,
p oza woj ew6d ffii em kuj awsko -pomorski m,

. 80.000 sztuk ulotek formatu ,A.5 - druk oraz kolporta? do skrzynek pocztolvych na terenie
Torunia,

o dystrybucja ulotek informacyjnych formatu ,{5 w dniu wydarzenia ( I .000 sztuk), z
uiryciem dw6ch pojazdow Segway (obrandowanych herbem miasta Torunia),

o eksporycj a 40 sztuk plakatow 82 na slupach ogloszeniowych na terenie Torunia przez

okres 2 tygodni bezpoSrednio przed wydarzeniem,
. eksporycja reklamy formatu ,.A.3 na 20 latarniach ulicznych na terenie Torunia przez okres

I tygodnia bezpoSrednio prze d wydarzeniem,
. kampania reklamowa w Radiu Gra oraz Radtu Zet Gold - minimum 70 spot6w 30-

sekundowych emitowanych na antenie w okresie nie dluZszym niZ I tydzieh wraz z
produkcj4 zapowiedzi,

. kampania reklamowa w TV Toruri - minimum 35 spot6w 3O-sekundowych emitowanych
na antenie w okresie nie dluhszymni? | tydziefiwraz z produkcjqzapowiedzi,

. kampania promocyjna o zasiggu regionalnym, zawierajqca zapowied? grafrcznq i tekstowq
w mediach spoleczno6ciowych na profilach Facebook oraz Instagram:
- o tematyce life stylowej dlarodzic6w - 2 postyltydziefi - przez okres 2 tygodni przed

wydarzeniem,

na lamach lokalnych

na lamach lokalnego



- o tematyce life stylowej dla kobiet - 3 posty/tydziefi - przez okres 3 tygodni przed
wydarzeniem,

- o tematyce biznesowej - I post/tydzien - przez okres 3 tygodni przed wydarzeniem,
- dziennika bydgoskiego o zasiggu lokalnym -2 postyltydzieh- przez okres 2 tygodni

przed wydarzeniem,
- dziennika torufskiego o zasiggu lokalnym - 3 spoty/tydzieh - przez okres 4 tygodni przed

wydarzeniem,
- utworzenie grupy wydarzenia, na kt6rym publikowane bEd4 posty co drugi dzieft przez

okres co najmniej I miesi4ca przed wydarzeniem, zawieraj4ce zdjgcia, linki do serwisu
Youtube, informacje o atrakcjach oraz partnerach wydarzenia, wspomnienia z
dziecirlstwa mieszkaric6w Torunia, konkursy oraz wykupienie 4 platnych post6w na
portalu Facebook promuj4cych stworzon4 grupQ (grupa docelowa mieszkaricy
woj ew6d z\r,ra kuj awsko-pomorskiego),

. promocja na kanale Youtube przez okres I miesi4ca przed wydarzeniem - filmiki ze
wspomnieniami znanychtorunian, filmiki z przygotowafi do wydarzenia,

o kampania viralowa - wspomnienia znanych torunian - realizacja 6 film6w 2 minutolvych
promowanych przez okres 2 tygodni za poSrednictwem medi6w spolecznoSciowych (strony
www, Facebook, Youtube),

o promocja na stronach www portali o zasiEgu lokalnym w Toruniu i Bydgoszczy - baner
gl6wny na stronie, obraz banery na podstronach portali przez okres I miesi4ca przed
wydarzeniem,

o promocja na stronach dwoch portali www o zasiggu wojew6dzkim o tematyce biznesowej
orazlife stylowej dla kobietprzez okres 1 miesiqcaprzed wydarzeniem,

. organizacja happeningu na terenie Torunia o tematyce nawi4zujqcej do obchod6w Swigta
Miasta w weekend poprzedzajqcy wydarzenie,

. reklama ambientowa w formie plansz do gry w klasy na przystankach autobusolvych - 20
przystank6w w centrum Torunia przez okres jednego tygodnia przed wydarzeniem,

. produkcja material6w reklamowych niezbgdnych do przeprowadzenia wyhej
wym ien ionych dzialah promo cyj nych,

2. wykaz zapewnionych przez Oferenta dzialan eventowych, w tym:
. prrygotowanie i przedlohenie Zamawiajqcemu wla5ciwie sporz4dzonych dokument6w dot.

organizacji wydarzenia kulturalnego w trybie imprezy masowej na co najmniej 2.000
widz6w, wraz z kompletem zgod i pozwoleri niezbgdnych przy tego typu przedsipwzigciu,

. zapewnienie podestu z zadaszeniem z wyodrqbnion4 scenq tanecznq o powierzchni
minimum 450m2 wraz z montazem i demontahem oraz ochron4 na czas montazu i
demontazu oraz z technik4 sceniczn4 (o6wietlenie, nagloSnienie, profesjonalna
scenografia), to jest odpowiadajacq wymaganiom technicznym niezbEdnym do
przeprow adzenia dzialah z go dn i e z h arm on o grame m wy dar zenia,

o zapewnienie trzech namiot6w o powierzchni minimum 50m2 wraz z montazem i
demontazem oraz ochron4 na czas montazu i demontahu orazprzylqczem pr4dowym

. pokrycie koszt6w prqdu zuirytego na potrzeby wydarzenia, wraz z zapewnieniem elektryka
dyZuruj4cego na miejscu podczas wydarzenia,

o logistyka wydarzenia, w tym ubezpieczenie wydarzenia i zapewnienie najazd5w
kablowych w iloSci niezbgdnej do zabezpieczenia wyeksponowanych kabli oraz barierek
zabezpieczajqcychw iloSci niezbgdnej do bezpiecznego przeprowadzeniawydaruenia,

. zapewnienie sprz4tania terenu wydarzeniaprzed i po wydarzeniu,

. zapewnienie namiotu VIP wraz z cateringiem i obslugQ co najmniej dw6ch hostess,

. zapewnienie wystEpu dj-a og6lnopolskiego formatu oraz zespohr graj4cego do tahca
muzykg na tywo,

o zapewnienie innych wydarzeh na scenie w godzinach 16:00-22:00 wraz z oprawa
mvzy azn4 i konferansj erskq

. zapewnienie prezentacji kulinarnej w formie gotowanianatywo,
o zapewnienie co najmniej 5 minutowego pokazu fajerwerk6w,



o zapewnienie innych atrakcji i gup animacyjnych prowadz4cych animacje promuj4ce
Swiqto Miasta, w tym: wystawy samochod6w retro, gry miejskiej nawi4zuj4cej do
tematyki wydarzenia, wystawy fotografii o tematyce rwiqzanej ze Swigtem Miasta
prezentowanej podczas wydarzenia, degustacji tortu z okazji urodzin miasta Torunia,
pokazSw tahcapol4czonychzprzegl4dami szkSl tanca, streff stylu i streff gier,

o zapewnienie dw6ch konferansjer6w prowadzqcych wydarzenie i co najmniej czterech
animator ow pr zepr ow adzaj4cych an imacj e wSr6d pub liczno Sci,

. zapewnienie zaplecza sanitarnego,

. zapewnienie zaplecza medycznego,

. zapewnienie ochrony wydarzenia w wymiarze niezbpdnym do zgodnego z przepisami
przeprow adzenia wy dar zenia,

3 . wykaz dotychczasowego do6wiadc zenia Oferenta w przygotowaniu i realizacji kampanii
promocyj nej, zawieraj4cej dzialania reklamowe i eventowe - minimum 3 przyHady o podobnej
skali wydarzenia,

4. calkowity koszt zlohonej oferty, zawierajqcej wskazane dzialania, w kwocie brutto.

II. Wymogi dotycz1ce skladanych ofert:
1. Termin i miejsce wykonania zam6wienia: 1-30 czerwca2ll6 roku, Toruf, Blonia

NadwiSlariskie.
2. PlatnoSd: na podstawie faktury wystawionej przez Oferenta po zrealizowaniu kampanii

promocyjnej i przedloheniu Zamawiaj4cemu raportu z jej wykonania, z 14 dniowym terminem
platnoSci.

3. Termin nadsylania ofert: do 2 maja20l6 r. (poniedzialek), do godz. 15.00.
4. Kryterium wyboru oferty: 70% cena + 30% wykazane do6wiadczenie Oferenta.
5. Spos6b skladania ofert: pocztqelektroniczn% na adres: p.draheim@tak.torun.pl.
6. Dodatkoryych informacji udziela: p. Przemyslaw Draheim, p.draheim@tak.torud.
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